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Una revista de diseno hecha en Malharro

Proyectos Destacados Finales
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Graclas al esfuerzo colectivo de profesores y estudian-
'pudo materializar esta idea. La pulallcat:lon de
IosProyeclos Destacados Finales o PDF como hemos
‘ aoordado en llamarlo. La carrera de Disenador Grafico
dela Escuela de Artes Visuales Martin Malharro lleva
un largo camino recorrfdo |nsp|rado SIElTIpI'E por la
formacion de profesmnales que puedan dar las' mBjo— :
res respuestas alas demandas de la disciplina del _
Dlseno Grafico. Esto se vio reflejado en los prqyectos

S5, que nues‘lros estudlantes han constrmdo junto con Ios

' pmfesm'es de los dlferentes espal:los. alo largo dehs
afios. Una deuda que se mantenia era la ;dlfuswn d

: -esas procluccmnes Siempre n.merondlvulgacmnﬂentro

~delos espacios de la Escuela, pero en contadas

Rl necesidad, ma‘tenallzada enesta ¥
- publicacion, de dlfundlr Ios dlferenles

'_ ‘En este sentido PDF no sélo constituye | un aporte al =

Un debate que atraveso Ia construccmn de este

dacuméntu fue acerca de las condiciones que deberlan

cumpllr los trabajos incluidos. El resultado de la

discusion arrojo como determinacion, publicar no

solamentejas mejores producciones, que por :
supuesto tienen un espacio destacado, sino también . e
otras que se seleccionaron por la originalidad, la S ~3IRE
novedad demostrada o el teson puesto por los: ;

_estudiantes en su concrecion. Esta diversidad S :
3 contribuye, sin duda a dar n&ueza y variedad ala SRS

publlcacmn Al mismo tlempo que enlendalas : -
[ronteras del debate. dela dlsc:|pllna " R e

i i

~ publicar las product:lones salidas de la Eseuela 8

~también participa en eI debate dlsmplrnar EI Dlseno
Grafico se ve, como muchas otras, |mpelicﬁm resb‘lver o :
rapido y eﬁmentememe los problemas guenoSi=y oa= AT ', L

] plantean los comltentes Estohacé uela profemorr
_ocasiones llegaron rnaS‘alla Por eso se plan'(eo <

ocupe un 1ugar muygrande den“lrd‘de '_ actl\udad
dE_iando para la discusion dlsmpllnar poco o escaso 3 0 S “\
espacm. Por esto ereemos que PDF tlene un l'Ole'i‘IpD[— S ;




1er ano de cursada: Afiches

En primer ano, en el Taller de disefio I, se comienza explo-
rando las distintas relaciones compositivas y jerarquicas de
texto e imagen. Muchos bocetos y puestas en comun,
trabajo en equipos e individuales. Experiencias que le
permiten al alumno poder resolver luego un afiche, en este
nivel, mas sintactico que retdrico, pero con todos sus
requerimientos comunicacionales: texto principal, texto
secundario, imagen y marca. Sin dejar de lado lo estético, lo
informativo y lo identificatorio.
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EL BARCO

Sofiar con barcos en aguas
tranquilas significa éxito.
jJugale al 53!

El poder manejar en un
campo visual la
relacion entre pocos
elementos, hace mas
facil comprender los
temas que siguen,
como es el disefio de
pagina editorial, en
donde la cantidad de
informacion y categori-
zacion, es muchay
variada, y requiere de
un mayor manejo del
campo y de los distin-
tos tipos de reticula.

No dudes de tu nifio interior




DEJATE SORPRENDER POR LA TORMENTA
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La Desgracia
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“Desgraciado aquel que no arriesga”

Jugale al 17
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Sofar con el cinco significa
libertad, aventura y mdgicos
momentos. A quien se le

presente este numero

encontrard una vida llena de
Nuevos y curiosos caminos.
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Dentro de la simbologfa de los
auefos, sofar con nifos se
wincula con |z inocencia,
felicidad y el amer, come también
otres tipos de sentimientos de
caricter positivo.
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| Proyecto Integral Anual: keiret

Agostina Porcelli

21 afos.

Actualmente esta cursando

el tercer afo de la carrera de
ST CON EST0 SOMAS, £5 PORQUE disefo grafico en la Escuela

: ‘ Vi e i de Artes Visuales Martin
Yy PROBLEMAS, QUIZAS
i 7 TE TRAIGAN SUERTE... Malharro.
84 ) y A JUGATELA
Talesia| R
&

I Keiret

-
o~ i El nombre surge de la pronunciacion del ingles O
£ ot S “karet”, en espanol quilate. Quilate es la unidad de
oro puro contenida en una aleacion. Se eligié cam-
biar de karet a keiret ya que, al ser un negocio local .
en sus inicios, la gente lo nombraria karet y no keiret.
Ademas, su atributo principal es exclusividad, por Kelref
= esto se opto por elegir una palabra que sea unica. HANDMADE JEWELRY
W N lemas, nafe rindas. sdlolenFe enTios,
- Tugale alaiglesia, nqui esha tu salvacidn,

LA RAMERA

Deja a tus deseos flyjy,

Jugi S

? “ONmigoy
O imma
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Proyecto Integral Anual: Hache I Proyecto Integral Anual: ZEIT Watches

Alexis Agostino Antonella Cividin
Actualmente tiene 23 afios y esta - Con sus 21 anos se encuentra
cursando el tercer afo de la Ik bal cursando tercer ano, carrera que
carrera de Disefo Grafico en la ' eligié para poder explorar su

escuela. = - creatividad. Con la libertad de
%) trabajar y conocer diferentes
estilos y opciones dentro del
diseno.

zeit ©)

Zeit es una marca que se
encarga de proveer relojes

importados, destacandola de
la competencia graciasala -
exclusividad y calidad de sus
productos.

Calidad: se entregaran siempre
productos de excelencia.

Originalidad: Ia_empresa se WATCHES

compromete a incorporar
cambios tanto en los produc-_
tos, como en las estrategias y
metodologias laborales.

zeit (T

WATCHES

zeit @
zeit@ o

La marca se orienta a hombres Pl b s
jovenes y adultos, de una edad - 3 L
aproximada entre 15 y 60 afos,

con cierto espiritu deportivo. L el T ke

Masculinidad: Se apunta a . i e S et "
- wlyicies 1l el g, Cumon o Rrmoona e’ a TGRS itk KaT eoet dul. BTN Marost.
generar una marca atractiva al !
publico masculino, por ende, el . _ 7eit (@

consumidor debe sentirse : WETEHES

t61kjoo;dehe crearseung ROPA INTERIOR PARA HOMBRES \
sensacion de pertenencia.

Naming: Se escoje Hache por e

ser la inicial de la palabra i WATCHES

hombre.

L Er T s e, e . ot s, .




I Proyecto Integral Anual: El Club

Nestor Mongelos

34 anos.

Actualmente cursando

el tercer ano de disefo grafico
en la Escuela de Artes Visuales
Martin Malharro.

Proyecto Integral Anual: Fidia

Candelaria Giungi

21 anos. Cursa actualmente el
tercer ano de diseno grafico. Le
interesa todo lo que es digital, ya
que hoy en dia es el principal
medio de comunicacion. Siempre

busca la mejor forma de transmi-
tir los mensajes claros.

| El Club Fidia

Fidia es una joyeria que

vende productos realizados
en oro, en sus tres tonalida-
des, blanca, amarilla y rosa.
Estos se caracterizan por el

minimalismo y la versatilidad,
son accesorios finos, sofisti-

El nombre Club esta relacionada a que en él se retinen perso-
nas para participar en actividades elegidas por ellas mismas,
unidas por algo en comun. Busca ser un simbolo de creci-
miento y fortaleza para sus cliente, un valuarte y un simbolo
de orgullo de llevar y representa. El logotipo refleja los atribu-
tos que deseamos representar. Siendo un escudo su isotipo,
busca reflejar la fortaleza y ademas crear una imagen de
tradicion.

ReR

cados y sutiles. JOYAS DE ORO - ) G )

El naming surge a partir de
phi (p), también conocido
como numero aureo o
numero de oro, en honor al
escultor griego Fidias.

Los colores seleccionados
dependen de la materialidad
del producto, el oro (amarillo
y blanco), por lo tanto el
isotipo es dorado y logotipo
es plateado.

UelClub

ROPA INTERIOR MASCULINA

FIDIA




I Versace

La identidad corporativa de
una empresa se define a si
misma, asi como para el
mundo exterior. Es una
inversioén en el futuro de la
empresa y ayudar a dar
credibilidad y el profesionalis-
mo a la empresa.

Cuando una identidad
corporativa carece de cohe-
rencia en todas las ejecucio-
nes, la empresa puede sufrir
de "esquizofrenia de la
imagen".

Una fuerte identidad corpora-
tiva comienza con la marca de
la empresa. La identidad
corporativa es lo que

hace una empresa especial y
unica. Expresa el enfoque de
la empresa para los negocios,
sus valores y cultura empre-
sarial. Esto se refleja

en todo, desde la calidad de
los productos y/o servicios, a
las estrategias de comerciali-
zacion, los medios de comuni-
cacion, y el ambiente de
trabajo.

Antes

2008

Después

VERSACE E

VERSACE

VERSACE

I Proyecto de tecnicatura: Rediseno “Versace
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Carla Florencia Garcia

24 anos. Marplatense.

El rediseno de Versace se realizé
en el afio 2018, para la cursada de
Taller de Disefio Il y Proyecto en
3° con la profesora Cecilia
Arcodia.

VERSACL::




| El Canon

Redisefio de marca "El Cafon".
Consideré necesario realizar el
redisefio de la marca debido a
que la misma presentaba
diversas dificultades.
Utilizaban tipografias fantasia
tanto en el nombre como en la
unidad sonora, sumandole a
esto un filete y una sombra lo
cual dificultaba la legibilidad.
En cuanto al isotipo
presentaba una cantidad
excesiva de detalles que
producian un empastamiento
en tamanos reducidos. Lo que
realicé fue reemplazar la
tipografia por una palo seco
para garantizar una buena
legibilidad y suprimir la mayor
cantidad posible de detalles en
el isotipo para que resista
reducciones.

. El: e 2
& | CANONEK™

PANADERIAS Y CONFITERIAS PANADERIA CONFITERIA

Antes Después

= -
CANON K

PANADERIA CONFITERIA

Proyecto final de Tecnicatura: El Canon

[19



Proyecto final de carrera: Collage Turismo

Kalil Fiat

Técnico en Diseno Grafico, Kalil

25 anos, finalizo sus estudios en
2018. Realizé el disefo institucio- COllage
nal de Samafi Café y se encuentra turismo

trabajando para su empresa
familiar. Es amante del disefio 3D
y muy autodidacta.

g@ Collage 5 | @ Collage

h A; i | gl T . - l

Collage Turismo

Collage Turismo, con una

trayectoria de mas de 20 afios,

representa experiencia y O a
profesionalismo. Como asi

también, la seriedad para llevar a .

cabo sus valores principales. Se T u r 1 s m 0
realizé un redisefo de la marca,

papeleria, packaging, como asi

también creacion de stand,
grafica vehicular y sitio web. Antes

turismo

Después
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AMAPOLY

AMAROLA

Proyecto de tecnicatura: Rediseno “Amapola”

Antonella D'lppolito

25 anos. Marplatense.

El rediseno de Amapola se realizo
en el ano 2018, para la cursada de
Taller de Diseno Il y Proyecto en
3° con la profesora Sandra
Rangugni.

AMAPOLA

COMIDA SALUDABLE

Amapola

Larazon que llevo a redisenar
esta marca fue su falta de
identificacion con el rubro,
evidente desde el color, las
formas rigidas y la utilizacion
de una tipografia muy débil.
Sus atributos principales
son: saludable y acogedor
(refiriendose al local).

A partir de dichos atributos

y teniendo en cuenta los
puntos débiles de Amapola
opté por una nueva imagen,

Antes

por un color que se relacione
con lo saludable como es el
verde y una tipografia con
mayor presencia. Mantuve
los circulos que simulan

ser un plato visto de forma
senital a los que agregué los
cubiertos y, como anclaje
final coloqué la unidad sonora
“comida saludable”. De esta
manera logré que el publico
comprenda rapidamente a
que se dedica Amapola.

Después

D

AMAPOLA

COMIDA SALUDABLE

La marca secundaria la
realicé para aplicaren el
sector cafeteriay todos sus
productos “para llevar".

La marca terciaria esta
destinada a aquellas
situaciones donde el espacio
vertical seareducido y las
marcas anteriores no puedan
ser aplicadas.

O

AMAPOLA

CAFE SALUDABLE



| Proyecto final de tecnicatura: Jonestur

Gaston Cordoba

Finalizando 4to afo en la Escuela
Superior de Artes Visuales M.
Malharro. Actualmente trabaja en
el departamento de marketing de
Open Sport.

Jonestur

I Jonestur

Este proyecto se centra en
ofrecer una solucion integral de
calidad y funcionalidad para la
identidad corporativa de
Jonestur S.A., una empresa
importante en la ciudad debido a
su larga trayectoria y vincula-
cion con el servicio cambiario y
su servicio de viajes. La idea es
mejorar la identidad visual
corporativa de la empresa
haciendo uso de los dos
servicios para generar una
identidad integral. No existe una
homogeneidad en la aplicacion
de la identidad con respecto a
los dos servicios que ofrecen. Jonestiir
Este proyecto plantea un nuevo '
desarrollo de la imagen que
englobe ambas empresas en
una misma identidad generando
una unidad visual.

Antes

© Jonesik

Turismo

Después

R
Jonestur

TURISMO

Re
Jonestur

CAMBIO

Janes_l_:_ﬁ!'




Proyecto final de Tecnicatura: Mosqueteros

Franco Martin Perrone

Me apasiona el diseno, el dibujo y
la pintura. Entiendo el diseno
grafico como una herramienta
fundamental de comunicacion. Un
mismo mensaje puede decirse de
muchas maneras. Mi objetivo es
encontrar la mas efectiva.

/ \

| | Senvicio oe tunew

fenemog Nuey

Uevel imagen
PED 0 cgiiggg
| eSIempre. ‘ SERVICIQ pg |
\ Av Independenciq 32719

© <0223 4721595

‘ 0

) VW Indey

5 Pendenciadarg ¢
lmusquefams‘mdq Wi Mosqueters ¢, B

Mosqueteros: Servicio de Lunch

El logo original sobre el que se trabajo tenia multiples elementos obsoletos que no hacian un aporte
real a la marca, mas que complejizarla y quitarle atractivo visual. Por ello decidi mantener los
aspectos escenciales que reflejan los valores, el concepto y la historia de la empresa, simplificando-
los al maximo, obteniendo una marca mas moderna, funcional y atractiva.

Marca original Rediseno

(mosgueleros) ( mOSQue4eros )

SERVICIO DE LUNCH SERVICIO DE LUNCH




| Proyecto final de carrera: As de Reinas

Gabriel Grabarski

23 anos

Buen pibe, molesto y le gusta |-—|
cultivar la mente.

Hincha de Boca, apasionado por

la musica reggae y baterista e
frustrado.

ROCK SOLIDARIO

“TODOS POR CIELO" |
Sabado 10/08 - 21hs.
Vinoteca Perrier

bandas invitadas:
Naranja Bum
Tierras Frias
ENTRADA $100

o : As de Reinas
i ! /I A I_.|
TIRIAC As de Reinas es una banda de
4 = i rock marplatense que carecia
AY T IR PV ) de una coherencia visual. Lo

primero fue generar un logotipo
. - con el que se sintieran repre-
junto a Destino st sentad(I)s y que pudiera rer?ﬂejar
y Rocco Posca el momento por el cual estan
pasando, y luego todo el
mundo grafico que podria
rodiarlos: redes sociales,
discos, flyers, merchandising.

it & Deesting ieierta
Y v Pocen Poased

Domingo 27 de Enero

21 Hs - Anticipada §150
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Domingo 27 de Enero
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I Proyecto final de carrera: Realidad aumentada

Maximiliano Acosta

24 Anos, se recibio de Disenador
Grafico en la escuela de las
Escuela de Artes Visuales Martin
A. Malharro. Actualmente trabaja
en Imprenta Mardelplata.

Poyecto

El proyecto consiste en la
realizacién de un libro con
elementos interactivos propina-
dos por la combinacion de la
tecnologia de los smartphones y
una aplicacién de realidad
aumentada. La tematica del
libro se enfoca en animales de
fantasia de distintas mitologias
y seria orientado a nifios cuya
edad ronde los 13 afos.




El libro

La pieza principal del proyecto
consta de un libro en donde se
expondran ilustraciones de
diversas criaturas mitoldgicas
junto con un texto relacionado
con cada una de ellas. Las
ilustraciones a su vez serviran
de "objetivo” para una aplica-
cion de realidad aumentada
para smartphone que al
iniciarse y enfocarlas con la
camara el dispositivo muestre
en pantalla un modelo 3D
acorde a la criatura en cues-
tion, superpuesto a la imagen
captada de forma que, a través
de la pantalla del smartphone,
simule ser parte de la realidad.

Realidad aumentada

|RA

La RA ("realidad aumentada” o
en ingles "AR"; "aumented
reality”) consiste en el uso de
dispositivos para captar en
tiempo real el entorno y anadir
informacion digital integrandola
al mismo. El uso de esta
tecnologia en el proyecto, como
ya se menciond, se aplica en la

utilizacion de modelos 3D
ubicados y orientados espacial-
mente en base a las ilustracio-
nes que el libro contiene.
Utilizando este método se
otorga una interactividad al libro
que de otra forma no tendria,
posibilitando la visualizacion en
360° al orbitar la camara
alrededor de los modelos, asi
como también ver mas detalles
al acercarla sobre ellos.



MUYV LN

Uso del logo en color oscuro
sobre fondo blanco.

Diseno de Marca: Primor Lenceria

Uso del logo en color blanco ~ Uso del logo en color
sobre fondo con color intermedio. claro sobre fondo oscuro.

Iconos de instrucciones de lavado

Primor

Elegi esta tematica porque me
motivo realzar y elevar el
potencial que veia en la marca
y en sus productos. Generar
una imagen y un universo
estético que acompanen el
crecimiento del emprendimien-
to, y que reflejen sus ideales de
diversidad, delicadeza y
romanticismo.

Me centré en las piezas de
comunicacion digital, tales
como tienda online y redes
sociales porque son funda-
mentales hoy en dia para la
promocion de una marca. Sin
dejar de lado el packaging, el
cual desarrollé reinterpretando
objetos simples con detalles
gue acentuan los atributos de
la propuesta.



Instagram

Disefo de iconos de historias destaca-
das y diagramado de publicaciones

Catalogo Digital

CLOE SILVESTRE
TGonjunto:

€ mimolenveia
T w4 K
|

g Mesone
_

Primar
Lancera dedizefto pars o eapos Suerns
‘v primevlenceria.com

il EEED
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Proyecto final de carrera: Senaletica Sierra de los Padres

Julieta Castro

Sierra de los Padres

Lo que me llevo a querer
disenar el sistema de sefaléti-
ca de Sierra de los Padres fue,
principalmente, mejorar la
calidad de vida de los que alli
vivimos. Ademas, beneficiaria
significativamente |a experien-
cia turistica del barrio.

La sierra es un lugar complejo
en el cual circular, debido a
que, por las ondulaciones del
terreno y la preservacion del
entorno natural, la diagrama-
cion de las calles y manzanas
no corresponde a una cuadri-
cula (como a lo que estamos
acostumbrados en los entor-
nos urbanos). Estas caracte-
risticas sumadas a la falta de
sefalizacion, resulta en que
tanto a turistas como residen-

23 anos

Foba 2014

Disefo Grafico 2015-2018
Proyeco final presentado el 15 de
agosto de 2019

Vive en Sierra de los Padres

tes se les dificulta dar y recibir
indicaciones.

Teniendo en cuenta estas
cuestiones es que pensé y
desarrollé un proyecto que
fuera viable y aplicable, no
quise quedarme en lo seguro y
hacer algo para aprobar y nada
mas. Considero que un
proyecto final debe ser algo
que te mueva y te haga querer
hacerlo de la mejor manera
posible. Es lo que me paso a mi
con este proyecto, si bien atin
no lo presente a las autorida-
des y debo hacerle ajustes, veo
la posibilidad de implementarlo
y que impacte de manera muy
positiva en el barrio.

NO
ARROJES




Proyecto final de carrera: Senaletica Sierra de los Padres

Plano de ubicacion Pictogramas
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Proyecto final de carrera: Rock & Gol

LLEW
T PASION,
1 DORTE VAYAS

Rock & Gol

En Rock & Gol nos especializa-
mos en hacer disefos que
reflejen la pasion que se vive en
los grandes estadios y
canchas. Hacemos remeras y
grafica con tematicas de futbol
inspirados en los afiches y
discos de las bandas de rock,
para acompanarte en cualquier
ocasion.

!.11 Zjﬁ

¢ ] > :"-




Proyecto final de carrera: Rock & Gol I Alejandro Potenza: “TERMINAMOS!"

b

CTNR PW[' 4
WA= 4 /

“La gente habla de consequir golpes de suerte en
sus carreras.Yo soy la prueba de que la teoria de
los golpes de suerte es simplemente errénea. Uno
consigue su propia suerte. El mundo esta dirigido
por los que se dan a conocer, no por los que
esperan a que se pregunte por ellos.”

-Steve Blank

Maira Jaime Damian Rodriguez

Llegamos al 24 de Octubre de
2019, "Dia del Disenador Grafico".
Como estaba previsto, con los
alumnos de la Carrera del 4to.
ano, mostramos lo que dia a dia
generamos en nuestras aulas. La
Carrera Cumple 50 afnos dentro de
la Escuela y por esto también
decimos PRESENTES!

Nuestra escuela, "La Malharro”, es una gran formadora de
profesionales. Hoy cuenta con siete carreras; Fotografia,
llustracion, Escenografia, Profesorado en Artes Visuales,
Medios Audiovisuales, Realizador en Artes Visuales y
Disefiador Grafico. En cada aula, nuestros alumnos se
preparan para afrontar todo lo que la sociedad demanda de
un profesional: compromiso, actitud profesional y respeto.
Detras de estos alumnos que anualmente se reciben,
existen personas de bien, que van mas alla del titulo
profesional, aportando a la sociedad sus conocimientos.

Este grupo de alumnos representa a tantos otros que hoy >
siguen cursando, y aquellos que ya son profesionales MSeq
recibidos. Embajadores nuestros, que desarrollan sus Y
actividades profesionales en nuestro pais y el extranjero, s
donde dia tras dia siembran valores que se llevaron de
nuestra Escuela y que hoy, cosechan una vida DIGNA.

Gracias Muchachos!
Prof. Ale POTENZA

Federico Manes Angeles Angelini




ESCUELA DE ARTES VISUALES
MARTIN A.MALHARRO

\/

Podés descargarla desde www.avmartinmalharro.edu.ar



